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Destination Brocéliande, qui sommes-nous ?  

- Un territoire de projet défini par la Région Bretagne en 2013  
 89 communes sur 2 départements, 5 communautés de communes et offices de 

tourisme, 2 structures facilitatrices et plus de 700 professionnels 
 

- Création d’une structure unique fin 2019  
 

- Missions : communication et développement 
 Stratégie et outils de communication mutualisés 
 Stratégie de développement intégrée sur 5 ans 
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Stratégie intégrée 
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ATOUTS FAIBLESSES 

- Une forêt, berceau des contes et légendes 
- Un tourisme de nature, à l’intérieur des 

terres, notamment avec le Canal de Nantes à 
Brest 

- Un patrimoine historique et culturel 
transcendant les époques 

- Une tradition de l’imaginaire, profondément 
ancrée 

- Un accueil authentique, chaleureux, convivial 

- Un manque de lien entre les différentes offres 
du territoire 

- Une promesse liée à l’imaginaire parfois en 
décalage avec la réalité 
 

 
  

 Mettre en scène et incarner la promesse touristique sur l’ensemble du territoire et à 
travers toutes ses composantes afin de devenir une destination touristique forte et 
proactive pour les clients = univers imaginaires. 

- Mobilité et itinérance  
- Qualification et montée en compétence des professionnels 
-  Développement durable 



Retour sur les ateliers  
du lancement de saison 



Atelier « Pass pro » 

Objectif du pass : permettre aux professionnels de découvrir les offres de la 
destination et ainsi de mieux les recommander à leurs clients 

 
 Gratuité des sites pour les professionnels (institutionnels, hébergeurs, sites 

de loisirs, restaurateurs …) 
 Format : carte nominative à demander auprès de l’office de tourisme 
 Liste de sites partenaires avec modalités différentes (prendre un rendez-

vous, journée pour les pros …) 
 Validité : 5 ans mais avantages révisés chaque année 
 Réflexion pour créer une carte ambassadeur pour les habitants 
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Pourquoi cet atelier ? 
Les professionnels sont une des cibles prioritaires de notre stratégie de 
développement. De nombreux outils sont à l’étude pour faciliter la connaissance du 
territoire ainsi que la montée en compétence et la valorisation de nos partenaires.  

Création d’un groupe de travail en 2020 



Atelier « Cocktail de la destination » 

Objectif de l’atelier : créer des cocktails identitaires  
qui pourront être reproduits par les professionnels  
(restaurateurs, hébergeurs, bars …) 

 
 6 cocktails selon les saisons 
 Fiches recettes à votre disposition  
 Dégustation du cocktail « Ô de jouvence » à 16h45 
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Pourquoi cet atelier ? 
La création d’une identité culinaire de la destination fait 
partie de nos axes de travail pour la stratégie de 
développement, de pair avec la valorisation des produits 
locaux et le développement des circuits courts. 



Atelier « Eco-gestes » 

Objectif de l’atelier : recenser et imaginer des gestes eco-responsables 
applicables par tous  
 
 Sensibilisation : création d’une charte éco-visiteur et éco-citoyen 
 Déchets : tri des déchets dans tous les établissements, défi zéro déchet 

pour les visiteurs 
 Déplacements : mise en place de navettes mutualisées depuis les gares vers 

des points touristiques stratégiques 
 Approvisionnement : favoriser les circuits courts  
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Pourquoi cet atelier ? 
La préservation de notre patrimoine naturel est l’un des enjeux majeurs de notre 
stratégie de développement. Professionnels et visiteurs se doivent donc d’adopter 
un comportement responsable en lien avec les principes du tourisme durable. 

Création d’un groupe de travail en 2020 



S’engager dans une démarche de 
tourisme durable  

Jessica Viscart - CRT Bretagne 
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Les Univers Imaginaires 
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Que sont les Univers Imaginaires ? 
 

1 univers = 1 thématique forte afin de connecter les 
offres touristiques et le patrimoine entre eux et 

ainsi créer des circuits et idées séjours.  
 

Ces univers imaginaires devront donner envie aux visiteurs de : 

 

• Découvrir le territoire dans une vision élargie 

• Rester plus longtemps sur le territoire 

• Revenir sur le territoire 
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Les 4 Univers : 

Voyage dans le temps en Brocéliande 

Esprits créatifs en Brocéliande  

Bain de nature en Brocéliande 

Contes et légendes en Brocéliande 
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« Parcourez 7000 ans d’histoires ! Initiez-vous au lever de menhirs, 

parcourez les longs couloirs de nos châteaux et replongez dans de 

vraies batailles de chevaliers ! En calèche ou en vélo, remontez le 

temps à votre guise sans perdre le confort du 21e siècle ». 

Cet Univers joue la carte du voyage dans le temps, et invite à découvrir Destination 
Brocéliande d’hier à aujourd’hui  Châteaux, Petites Cités de Caractère, sites 
mégalithiques, célébrations gallo-bretonnes, savoir-faire locaux (forges…,), 
personnalités locales (Louison Bobet…). 
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Voyage dans le temps en Brocéliande 
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Cet Univers donnera à découvrir la création et les savoir-faire de la 
Destination, en se concentrant sur l’art vivant et moderne, les produits du 
terroir et les offres originales et innovantes.  

« Bienvenue à Brocéliande, territoire de création et d’inventivité.  

Que vous soyez féru de photographie, de sculpture, de musique ou 

de bons produits du terroir, vous pouvez compter sur les mille 

artistes et artisans qui habitent ici, et rivalisent d’imagination pour 

régaler tous nos sens. » 
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Esprits créatifs en Brocéliande  
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Cet univers est une invitation à s’immerger, se laisser surprendre par la 
nature. Il offre une multitude d’espaces naturels sous « toutes ses formes » 
à travers la présence importante de l’eau et de la forêt ainsi que des reliefs 
révélant un paysage contrasté. 

« Plongez au cœur de la nature enchanteresse de Brocéliande.  

Eveillez vos sens sur les sentiers forestiers, enlacez ses arbres 

remarquables, goûtez le vertige de ses hauteurs vallonnées, pédalez le 

long de son canal, contemplez la beauté de ses lacs… La nature vous 

offre mille occasions de goûter à la sérénité, l’authenticité et la 

déconnexion. » 
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Bain de nature en Brocéliande 
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Cet Univers est une invitation à découvrir les contes et légendes de 
Brocéliande. Il offre une découverte des légendes arthuriennes mais aussi des 
contes locaux, nombreux par ailleurs. Il a vocation à plonger les visiteurs dans 
leur imaginaire. 

« Quittez la réalité de votre quotidien et entrez en Brocéliande, 

berceau de mille contes et légendes ! Partez sur les traces du roi 

Arthur, son fidèle Merlin et tous leurs compagnons d’aventures mais 

prenez garde : d’autres êtres imaginaires peuplent notre territoire : 

fées et korrigans pourraient bien vous jouer des tours… » 
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Contes et légendes en Brocéliande 
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En partant de la carte des offres, des titres et du message, quelles peuvent 
être les déclinaisons graphiques et physiques chez les professionnels et 
sur le territoire selon les quatre thématiques ?  
 

 

Atelier Voyage dans le temps   
Atelier Bain de nature  
Atelier Esprit créatif  

Atelier Contes et légendes 
 

 
3 principes à respecter :  
- Un ton décalé et un esprit ludique 
- Un ancrage au territoire  
- Une référence graphique au « B » de Destination Brocéliande 

 

Les ateliers  
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Voyage dans le temps 
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Similitude/points identitaire de l’univers : histoire, retour aux traditions, voyage de l’esprit en 
prenant le temps, immersion totale dans une époque, transmettre une émotion : comment on y a 
vécu, qui sommes-nous ? Retours aux racines, cheminement. Patrimoine : témoin de l’histoire, 
apprentissage. 

Portraits chinois 

Groupe 
1 

Marron 
ou vert  

Châtaigne, 
poussière 

ou cire 

Hermine, 
renard 
ou loup 

Plat en 
sauce 

familial, 
crêpe, 
galette 

saucisse 

Horloge 

Arbre d’or 
ou Dame à 
l’Hermine 

Automne 
ou été  

Terre ou 
eau 

Sapin ou 
chêne 

centenaire 

Vue  

Bois ou 
pierre 

Groupe 
2 

Orange, 
jaune ou 
marron Encens, 

charbon 
ou patine 

Cerf, 
sanglier, 

cheval ou 
hibou 

Galette, 
tarte aux 
pommes 
ou potée 

Pendule, 
bougie 
ou clé 

Peinture 
médiévale, 

tapisserie ou 
enluminure 

Automne 

Terre ou 
feu 

Chêne 
ou 

ajoncs 

Toucher, 
goût ou 
odorat 

Bois, 
schiste 
ou grès 



• Comment représenter graphiquement l’univers ? 
Personnage, symbole, picto personnifié  : livre, horloge, roue …  
Notion de « scribus » que l’on retrouve à chaque époque. Respecte la notion d’apprentissage, de 
véracité historique et scientifique. Décliner le B de la destination façon enluminure. 
 
• Sur quels outils de communication ?  
Web  voyage dans le temps 2.0 / Jouer sur les sens pour immersion avant séjour 
Brochure ressemblant à des portes qui s’ouvrent, créer une énigme 
Carnet de voyageurs avec frise historique (tampon à apposer par les pros) 
 
• Comment représenter physiquement l’univers sur le territoire ? 
Gamification (rendre ludique grâce au jeu) 
Signalétique en bois, gravure. Mobilier en forme de trône, panneau en forme d’épée ou de 
bouclier (symboles hermine, arbre, château, horloge) 
Sable rouge/pourpre pour l’aménagement des chemins, dans des sabliers pour illustrer le temps 
Ne pas oublier l’adaptation des circuits aux PMR 
 
• Chez les professionnels ?  
Hébergement et restauration  menu, plat en lien avec la thématique, geste d’accueil, mobilier. 
Loisirs  scénario spécifique pour mettre du lien entre les différents sites. 
Couleur, totem, frise historique, logo à décliner chez les pros. 
Créer des objets : « pendentif pour voyager dans le temps » 
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Voyage dans le temps 



Atelier Bain de nature  

26/11/2019 Clôture de saison – Destination Brocéliande 

• Similitude/points identitaire de l’univers : ressourcement, rupture, sérénité, déconnexion, 
bien-être, dépaysement, ruralité. Eau, bois, pierre (granit et schiste), forêt et lande, reliefs, 
ciel, faune et flore. Nécessité de protection. 

 
Portraits chinois 

Groupe 
1 

Vert 
Fleuri, 

boisé ou 
humus 

Anguille 

Salade 
fleurs, 

champi-
gnons, 

produits 
locaux  

Sac à dos, 
jumelles, 

livre 
d’observa-

tion 

Herbier 
ou 

land’art 

4 
saisons 

4 
éléments 

Fougère 
ou 

nénuphar 

Odorat 
ou vue 

Bois 

Groupe 
2 

Glaz 
Humus 

Oiseau 
d’eau ou 
chevreuil  

Galette 
ou 

salade 

Bâton de 
marche 
en bois 

Land’art 
Printemps 

ou 
automne 

Air ou 
pierre 

Fougère 

Vue ou 
ouïe 

Bois 



• Comment représenter graphiquement l’univers ? 
3 couleurs : vert/marron/bleu. Arbre en eau (bain de nature), main dans la terre ou portant un 
arbre. Œil (importance de la vue) 
Courbes, pas de personnage, empreintes dans l’eau (ondes) 
 
 
• Sur quels outils de communication ? 
Communication spécifique par univers déclinée sur du web et du print. 
Création de produits packagés et parcours pour faire le lien entre les différents univers  
 intégrer sur les sites d’itinéraires (mappy, viamichelin, maps, waze …)  

 
 
• Comment représenter physiquement l’univers sur le territoire ? 
Pas de modification (signalétique, mobilier …) pour éviter la surcharge 
Land’art  empreintes pour indiquer la direction à suivre 
 
 
• Chez les professionnels ?  
Engagement RSE  nécessité de protection de la nature  
Cartes avec tous les sites naturels 
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Atelier Bain de nature  



Atelier Esprit créatif  
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• Similitude/points identitaire de l’univers : inventivité, créatif, authenticité, imaginaire, 
fantaisie, unique, légende. Artisanat, marché, arts, savoir-faire, production locale, jeux de 
rôles, empire des sens. 

Portraits chinois 

Groupe 1 

Vert, 
orange, 
ocre ou 

terre 
Cervidé 

Galette, 
crêpe, 

pâtisserie, 
hydromel, 
cidre, miel 

Calice, 
coupe ou 

verre 

B et A (art 
rattaché) 

Automne 
ou 

printemps  

Terre, feu 
ou eau 

Fleur ou 
humus 

Bois ou 
fer 

Groupe 
2 

Or, bronze, 
marron, 

rouge, vert 
ou noir Fumé, 

humus 

Cerf, 
hermine, 

loutre, 
castor 

Pomme 
caramel, 

bière, filtre du 
dragon, crêpe 

andouille, 
ragout de 
sanglier  

Serpe, 
couronne, 

fer à cheval, 
céramique, 
calice, verre Reflet 

mélange 
eau, ciel et 

terre, nature 
dans la 
brume  

Automne 

Terre ou 
feu 

Houx, 
fougère, 

chêne lande, 
plante 

aromatique 

5 sens 

Fer, 
granit, 
schiste, 
quartz 



• Comment représenter graphiquement l’univers ? 
Ludique, récréatif 
Marque de territoire  le « B » décliné comme une garantie 
Différentes couleurs, forme d’arbre 
 
 
• Sur quels outils de communication ?  
Support bio  papier recyclé 
Cartes postales, autocollants … 
 
 
• Comment représenter physiquement l’univers sur le territoire ? 
« Mascotte » 
Arbre avec branches pour représenter les arts, livre avec arts dans ses pages 
Sculpture en bois, oriflamme, totem en fer forgé 
 
 
• Chez les professionnels ?  
Utilisation/distribution des outils de communication et pour certains reprise des éléments 
déclinés pour le territoire.  
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Atelier Esprit créatif  



• Similitude/points identitaire de l’univers : le médiéval, l’imaginaire, l’invisible aux yeux, 
l’oralité, l’importance de l’humain/du messager. 

 
Portraits chinois 

Atelier Contes et légendes 
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Groupe 
1 

Vert 
Boisé 

Loup 
ou cerf 

Poêlée de 
champi-
gnons 

Baguette 
magique 
ou bâton 

de marche  

Sculpture 
Printemps 

ou 
automne 

Terre 

Chêne 
ou 

ajoncs 

6ème 
sens 

Bois, 
schiste 
ou or 

Groupe 
2 

Rouge 

Fumé 

Dragon 

Plat 
roboratif 

Livre 
magique 

Artisanat 
d’art 

Printemps 
ou 

automne 

5ème 
élément 
: brume  

Chêne 

Ouïe 

Or 



• Comment représenter graphiquement l’univers ? 
Le graphisme ne doit pas être kitsch, enfantin ou vieillot. 
Idée d’un personnage ou d’un bestiaire, différent selon les territoires mais avec une couleur 
identique. 
 
• Sur quels outils de communication ?  
Flyers dans les offices et chez les professionnels avec cartographie. 
Communication sur Paris (métro, affichage …) 
Communication centrée autour de l’humain (vidéo par exemple), application (gamification), offres 
promotionnelles (coupon réduc) 
 
• Comment représenter physiquement l’univers sur le territoire ? 
Carte des univers (fresques dans des lieux stratégiques ou très visibles – ex : château d’eau) 
Signalétique  intégrée à l’existante (panneau dans la forêt par exemple) 
Matérialisation des entrées de la destination et des univers 
 
• Chez les professionnels ?  
Nom de l’hébergement, décoration, mobilier. Partenariat avec des artisans d’art pour exposition 
ou vente d’objets et œuvres. Idem avec produits locaux.  
Evénementiel : veillée contée 

 

Atelier Contes et légendes 
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